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ЗМІСТ ПРОГРАМИ
 
Програма  вступних  випробувань  для  підготовки  за  ступенем вищої освіти "магістр" за спеціальністю 8.03030201 «реклама», 8.03030202 «зв'язки з громадськістю» розроблена на підставі Закону України "Про вищу освіту" Закон України "Про освіту", "Умов прийому до навчальних закладів (ВНЗ) України затверджених наказом Міністерства освіти і науки. Вступники повинні володіти ґрунтовними сучасними  знаннями  з  базових  дисциплін,  що  викладаються  за  напрямом підготовки "8.030302 «Реклама і зв'язки з громадськістю» " спеціальності "7.03030202 Зв’язки з громадськістю":

Відповідно до підпункту 4.1, пункту 4 «Організація конкурсного відбору» «Положення про прийом на навчання до Київського національного університету імені Тараса Шевченка за освітньо-кваліфікаційними рівнями «магістр» і «спеціаліст» конкурсний відбір за освітньо-кваліфікаційним рівнем «магістр» зі спеціальностей 8.03030101 «журналістика (фотожурналістика, телевізійна журналістика, радіожурналістика, журналістика нових медіа, пресова журналістика)», 8.03030201 «реклама», 8.03030202 «зв'язки з громадськістю», 8.03030301 «видавнича справа та редагування», «магістр» зі спеціальності 8.18010019 «медіакомунікації» відбувається у вигляді письмового іспиту.

         Для спеціальності 8.03030201 «реклама», 8.03030202 «зв'язки з

громадськістю» проводиться комплексне випробування з фаху (за програмами нормативних курсів для студентів Інституту журналістики), що складається з двох блоків – тестової контрольної роботи (30 запитань) та практичного завдання – написання прес-релізу чи визначення основних заходів з інформаційної протидії.

Питання з програм нормативних курсів для студентів Інституту журналістики
1. Унікальна торгівельна пропозиція це:

2. Яка з формул не відноситься до рекламної комунікації:

3. Некомерційна реклама це:

4. Сіті-лайт це:

5. Мобільна реклама це:

6. Сугестивні засоби рекламного впливу це:

7. Investor relations це:

8. By-liner це:

9. Місія компанії це:

10. Задачі PR фахівця це:

11. GR це:

12. Типологізація політичних лідерів за Н. Макіавелі:

13. Політична медійний менеджмент це:

14. Інфотейтмент це:

15. Агітаційна кампанія це:

16. Які існують методи оцінки ефективності роботи прес-служб:

17. Що відноситься до внутрішніх документів у прес-службі:

18. Назвіть основні засади роботи прес-служби державної установи:

19. Які документи видаються під час прес-конференції журналістам:

20. Назвіть комунікаційний ланцюжок Г.Д.Лассуелла.

21. Який елемент належить до теорії спіралі мовчання Е. Ноель-Нойманн

22. В чому головний принцип контент-аналіза?

23. Серед зазначених нижче видів ПР-агентств відзначте неправильну

відповідь:

24. Серед зазначених нижче видів ПР-діяльності відзначте неправильну

відповідь:

25. Який із зазначених нижче ПР-фестивалів відбувається не в Україні:

26. Термін HR дешифрується як (знайдіть правильну відповідь):

27. Бриф на проведення ПР акції\ кампанії складається

28. Чим «продукт» у маркетингу відрізняється від «бренду»

29. Що таке «ідентичність» бренду

30. Що таке «цінності» бренду

31. Яка відмінність рекламного копірайтингу від копірайтингу в ПР

32. Що таке «месседж» у ПР?

33. Що таке «цільові аудиторії»?

34. Що таке «ПР-проблема»

35. Поняття «public relations» на початку 19 століття вперше використав:

36. Двостороння асиметрична модель ПР-комунікації з’явилася:

37. Двостороння симетрична модель ПР-комунікації з’явилася:

38. Що з цього переліку характерних помилок у ПР-реагуванні на кризову

ситуацію треба викреслити:

39. Урядові паблік рилейшнз (government PR) стали публічно

використовуватися урядом США:

40. Назва документу, що включає в себе філософію та місію компанії, опис

цінностей бренду, опис ключових ідентифікаторів бренду, опис каналів

передачі повідомлення:

41. Основні методи оцінки репутації:

42. Процесуальність створення іміджу фірми Г. Поцепцов розглядає на

перетині чотирьох факторів:

43. Іміджмейкінг має 5 основних цілей (за І.В.Вікентьєвим):

44. Інструменти внутрішнього ПР:

45. Чому «круглий стіл» є одним з найбільш ефективних способів впливу

на громадську думку?

46. Що означає поняття «брифінг»?

47. Як називається ПР-захід, в рамках якого всі бажаючі можуть

ознайомитися з діяльністю організації?

48. Обов'язковою умовою при складанні прес-релізу є:

49. Прес-конференція – це:

50. Мета брифінгу – це:

51. Розташуйте послідовно структурні елементи прес-релізу:

52. До оперативно-новинних жанрів належать:

53. До комбінованих ПР-текстів належать:

54. Спіч як вид усної комунікації в PR ...

55. Корпоративна реклама – це:

56. Друкована площа, призначена для політичної реклами, впродовж

 виборчого процесу в друкованих ЗМІ не може перевищувати:

57. Еко-реклама – це:

58. Терміном TTL позначають:

59. Яка форма рекламної комунікації превалює в античному світі?

60. Яка особливість діяльності глашатаїв мала перевагу для використанні

їх послуг?

61. Що означає «графіті» в перекладі з латини?

62. З якою метою був вигаданий аlbum?

63. У якому столітті періоду середньовіччя розпочалось застосування в

лондонській рекламі жанру «SI QUIS»?

64. Як перекладається назва жанру писемної реклами «SI QUIS»?

65. Розквіт корпоративної культури цехових об’єднань ремісників та

упецьких гільдій припадає на

66. Що в добу середньовіччя стало одним із джерел майбутніх плакатних

форм реклами?

67. Перше рекламне оголошення в газеті було опубліковане

68. Шлюбна реклама і стиль довірливих стосунків рекламодавця і

розповсюдника реклами під назвою "I want and type" вкоренилися в

Європі з легкої руки

69. Перший закон про товарний знак було прийнято у Франції

70. «Батьком» – засновником жанру плаката вважають 

71. Місцем проведення першої Інтернаціональної виставки 1851 року

стала

72. Народне відгалуження граверної майстерності на території Росії та

України кінця ХVІІ – поч. ХVІІІ ст.

73. Райковий вірш містив

74. Професійне відгалуження граверної майстерності на території Росії та

України кінця ХVІІ – поч. ХVІІІ ст.

75. Сфрагістика – це наука, яка вивчає

76. Яку назву мало рекламне бюро створено Р. Шухевичем у Львові (1937

р.)?

77. Чим займалось рекламне бюро Р. Шухевича?

78. Засновником напряму раціональної аргументації в американській

рекламі і творцем стилю "reason why" є

79. Організатором першої рекламної агенції був

80. Як називається використання торгової марки під час проведення

соціальних, благодійних, культурних заходів:

81. Рекламна формула АІDА є абревіатурою комунікативної моделі

82. POS-матеріали – це

83. Місія соціальної реклами

84. Фірмовий стиль – це

85. Франчайзинг – це

86. Показник медіапланування, що вказує на відсоток взаємодії аудиторії з

носієм рекламної інформації – це

87. Що таке бекграундер?

88. Елемент фірмового стиля, який являє собою оригінальне накреслення

назви рекламодавця

89. Відповідальність за порушення законодавства про рекламу відповідно

до ст.. 27 Закону України «Про рекламу» несуть

90. Який із зазначених видів промоційних кампаній належить до

класифікації кампаній за інтенсивністю впливу на споживача?

91. Яка із зазначених промоційних стратегій не належить до класифікації

стратегій за ступенем представленості торгової марки та продукції

компанії-виробника на ринку?

92. Афективна стратегія належить до:

93. Який із цих видів медіапланування не належить до класифікації видів

медіапланування за типами цілей?

94. Слово «бриф» походить і означає:

95. Дослідник Г. Г. Почепцов трактує позиціонування:

96. Таке визначення позиціонування – «процес створення компанією

послуг / товару та іміджу, що базується на сприйнятті споживачами

конкурентних товарів / послуг» дає:

97. За економічною енциклопедією, поняття «рекламна кампанія»

пояснюється так:

98. Визначення якого терміну відсутнє у статті 1 чинної редакції Закону

України «Про рекламу»:

99. План реклами розробляється на основі:

100. Корпоративна, маркетингова, комунікаційна та рекламна стратегії:

101. Елементами рекламної стратегії є:

102. Широке розповсюдження преси в 30 - ті роки XIX століття в США

спричиняють появу нової професії. По суті , представники цієї професії

стали прототипами PR-менів. Про яку професії йдеться? Назвіть

фахівців - представників цієї професії:

103. У перші десятиліття ХХ століття появляються особистості, з іменами

яких пов'язують зародження професійної PR-спеціалізації. Так , одним

з «батьків-засновників» професійного PR називають Айві Лі. Ким був

Айві Лі за родом своєї основної діяльності?

104. Міжнародна асоціація зі зв'язків з громадськістю (IPRA ) створена

Афінський кодекс професійних принципів PR прийнятий ...

105. Найстаршою європейською національною PR-організацією є:

106. Засновником європейської теорія PR вважають:

107. Згідно з соціологічними даними у 10-ку світових медіатрендів входить:

108. Основними принципами реклами згідно із Законом України «Про рекламу»

є:

109. Про що була перша в світі реклама, яка документально зберігається в

Лондонському музеї реклами?

110. Початкове осмислення слов’янської реклами належить видатному видавцю і просвітителю:

111. Реклама алкогольних напоїв на радіо і телебаченні дозволена:

112. Матракаж – це:

113. Застосування інтегрованих маркетингових комунікацій спричиняє

ефект:

114. Модель, що відповідає сучасному етапові розвитку ПР:

115. Кампанію „Громадськість повинна знати все” розпочав:

116. Перший моральний кодекс ПР-фахівця у 1907 році розробив:

117. Два відомі українські вчені, які займаються вивченням ПР, - це...

118. Виберіть з переліку варіантів форми діяльності ПР:

119. IPRA перекладається як:

120. Інформація, що найчастіше використовують ПР-служби, представлена:

121. Види досліджень поділяють на:

122. Залежно від характеру інформації вирізняють такі дослідження:

123. Основна і найбільш важлива категорія громадськості для ПР- служб:

124. Систематичні ПР-заходи - це:

125. Одноразові ПР-заходи - це:

126. Довготривалий ПР-план називають ще:

127. Папка з набором інформаційних матеріалів для преси - це:

128. Документ, що містить вичерпну інформацію про організацію, - це:

129. Брифінг від прес-конференції відрізняється тим, що:

130. Основою для журналістської публікації про певний ПР-захід є :

131. У яких творах не можливо відтворити дискурс:

132. Слова автора в надрукованому чи написаному вигляді це:

133. Зв’язний текст у сукупності з екстралінгвальними чинниками це:

134. Фонові знання це:

135. Біографічний автор це:

136. Категорія образності найменше виявляється у стилі:

137. Творові притаманна:

138. Сукупність мовних одиниць у творі, що здатні викликати певну

реакцію читача:

139. Мовна форма в якій виражається авторська структура:

140. Задум автора, що втілюється в мовну матерію твору:

141. Ідейно-тематичний зміст твору це:

142. Тему твору розгортає:

143. Образ людини, через який у творі розкривається певний тип поведінки

це:

144. Головна думка, що служить узагальненим вираженням змісту усього

твору це:

145. Перебіг дії у творі це:

146. Яка інформація повідомляє читачеві індивідуально-авторське

розуміння відношень між явищами у творі:

147. Внутрішньотекстові зв’язки, що забезпечують логічну послідовність і

взаємозв’язок повідомлень це:

148. Яке завдання інтеграції у творі:

149. Які факти кладуться в основу твору:

150. Шпарини у творі це:

151. Особливістю сучасної української літературної мови є обмежене

вживання

152. Конструкція «У Борисполі невідомі облили фарбою Леніна» містить

153. У поезії «Ельдорадо» В. Самійленко використав такий стилістичний

прийом:

154. Речник УПЦ КП єпископ Євстратій (Зоря) так прокоментував

інформацію про можливе спорудження резиденції для патріарха РПЦ

Кирила (Гундяєва) на території Лаври: «Важко сказати, чи те

будівництво є дійсно його резиденцією, але подібна ідея озвучувалась

не раз. Там, швидше за все, буде не стільки резиденція, скільки

резидентура по нагляду за керівництвом УПЦ МП». Яке мовне явище

обіграно в тексті?

155. Автор заголовка «Love story» на тлі магнолій» використав

156. Для наданню мовленню урочистого, піднесеного забарвлення

використовуються

157. У складі речення «Ухвалена постанова передбачає досить традиційний

набір «висвітлювальних» засобів: щоденні 10-хвилинні випуски

«Щоденника Верховної Ради України» у вечірньому прайм-таймі

телеканалу УТ-1…» наявний

158. До суфіксів книжного забарвлення належать

159. Односкладним реченням, у якому виконавець дії не називається з

певних причин, невідомий або не становить інтересу для читача, є

160. З погляду граматики сучасної української мови нормативними є такі

пошанні форми множини:

161. Зворотний порядок слів уживається переважно в таких стилях

мовлення

162. а) офіційно-діловий, науковий;

163. На основі синонімії побудовані такі стилістичні фігури, як

164. Конструкція «євро незначно обвалився» містить

165. Відтворення чужого мовлення у формі непрямої мови із вкрапленням

дослівних уривків мовця, але без лапок та інших пунктуаційних

виділень, властивих цитуванню, називається

166. Слово (словоформа), вимовлене як єдине ціле з прийменником,

сполучником, вигуком, часткою, позбавленими власного наголосу,

називається:

167. Фонема /o/ в потоці українського мовлення реалізується в алофонах:

168. В українській мові відсутній клас фонем:

169. Якої голосної фонеми немає в українській мові:

170. У процесі запозичення іншомовних слів мовці використовують:

171. Приголосна фонема /в/ реалізується у звукові [ў]:

172. Фонема /ч/ реалізується як звук [дж] у слові:

173. Функцію членування мовного потоку на синтагми, функції зв’язку і

передачі смислових відношень виконує:

174. Виберіть правильний варіант фонетичної транскрипції:

175. Парними за твердістю/м’якістю є ряд звуків:

176. Тільки дзвінкі звуки в рядку:

177. Тільки сонорні звуки в рядку:

178. Наголос в українській мові:

179. Наголос в українській мові:

180. Асиміляція є в слові:

181. Правильний наголос у всіх словах рядка:

182. Однакова кількість звуків і букв у всіх словах рядка:

183. Усі слова треба вимовляти зі звуком [ґ] у рядку:

184. Асиміляція за м’якістю відбувається у слові:

185. Асиміляція за твердістю спостерігається у слові:

186. Визначте рядок, у якому НЕ ВСІ слова вжиті в переносному значенні:

187. Визначте, в яких рядках є тільки однозначні слова:

188. У якому рядку всі словосполучення є синекдохою:

189. У якому рядку всі конструкції ґрунтуються на метонімії:

190. Визначте рядок, у якому всі пари слів складаються із загальномовних

антонімів:

191. Визначте рядок, у якому всі стилістичні засоби є оксиморонними:

192. Виберіть рядок, у якому всі синоніми є абсолютними:

193. У якому рядку всі лексеми є власне українськими:

194. Виберіть рядок, у якому НЕ ВСІ слова запозичені з англійської мови:

195. Яке значення має слово імпозантний:

196. Яке значення має слово сурогат:

197. Визначте рядок, у якому всі слова є історизмами:

198. Визначте рядок, у якому всі слова є архаїзмами:

199. У якому рядку допущено помилку в слововживанні:

200. У якому рядку допущено помилку в слововживанні:

201. У яких рядках допущено помилки у слововживанні:

202. У якому рядку всі фразеологізми є антонімічними:

203. У якому рядку всі фразеологізми є синонімічними:

204. Для якого типу словників характерна така будова статті: ШЛЮБ

(шлюбна церемонія) одрýження, (в церкві) вінчáння, вінéць, діал.

женячка, (родинне життя) подрýжжя, союз, (лише жінки) замíжжя.

205. Для якого типу словників характерна така будова словникової статті:

МЕЛАНХÓЛІЯ -ї, ж. 1. Важкий, похмурий, сумний настрій; сум, туга.

* Образно. 2. Психічне захворювання, для якого характерні

пригнічений стан, загальмованість думок, рухів, маячні ідеї. ** Чóрна

меланхóлія (див. чóрний).

206. Через дефіс треба писати всі прислівники в рядку:

207. Закінчення –е кличному відмінку мають усі іменники в рядку:

208. Визначте, в якому рядку всі загальні назви походять від власних:

209. У якому рядку всі прикметники присвійні:

210. У якому рядку названо всі повнозначні частини мови:

211. У якому рядку всі слова є іменниками:

212. У якому рядку всі іменники чоловічого роду:

213. У якому рядку від усіх прикметників можна утворити ступені

порівняння:

214. У якому рядку всі присвійні прикметники утворено правильно:

215. У якому рядку всі займенники особові:

216. У якому рядку всі конструкції з займенниками правильні:

217. У якому рядку всі прийменники вживаються тільки з давальним

відмінком:

218. У якому рядку прийменник по вжито правильно в усіх конструкціях:

219. У якому рядку слово коли є сполучником:

220. У якому рядку не всі слова є сполучниками:

221. Частки добридень! вітаю! дякую, смачного! ласкаво просимо! алло!

будьмо! шануймося! слава Україні! бувайте! належать до:

222. Правильно записана форма орудного відмінка в рядку

223. Правильно поєднано іменники з числівниками в рядку

224. За допомогою займенників правильно вибудовані синтаксичні зв’язки в

рядку

225. Означальний займенник, що має значення крайньої просторової чи

часової межі іменника, є в рядку.

226. Відносного займенника немає в реченні

227. Усі дієслова неспособових форм у рядку

228. Правильно утворено форму наказового способу дієслова в рядку.

229. Які дієприкметники, стосуючись переважно неістот, рідковживані в

сучасній українській мові?

230. Речення з дієприслівниковим зворотом побудовано правильно

231. Речення, в якому неможлива заміна присудка предикативною формою

на -но, -то, є в рядку

232. Правильно вжито предикативну форму на –но, -то в реченні

233. Усі прислівники означальні (якісні, кількісні, способу) в рядку

234. Усі прислівники причини в рядку

235. У якому з рядків наведено приклад прямого додатка?

236. На який різновид підрядного зв’язку вказує прислівник у ролі

залежного слова в словосполученні?

237. За метою висловлювання речення можуть бути (позначити

неправильне):

238. У якому реченні присудок є складеним дієслівним?

239. У якому реченні присудок є складним?

240. У якому реченні присудок є подвійним?

241. У якій із синтаксичних конструкцій виділений член речення є

додатком?

242. У якій із синтаксичних конструкцій виділений член речення є

обставиною?

243. У якому рядку всі речення є односкладними?

244. Яка умова не є обов’язковою для однорідних членів речення:

245. Кома між двома означеннями (в препозиції до означуваного слова),

перше з яких виражене прикметником, а друге – дієприкметниковим

зворотом,

246. Прикладки – загальні назви, які в реченні стоять у постпозиції до

власних назв,

247. У реченні «По-друге, вказаний чинник на сьогодні втратив свій вплив»

виділена синтаксична конструкція є:

248. У реченні «Проте як художник Тарас Шевченко здобув академічне

визнання вже після повернення до Петербурга» пропущено обов’язкову

кому:

249. У якому реченні що є сполучним словом?

250. У якому реченні коли є сполучним словом?

251. Для якого з поданих речень тип підрядної частини визначено

неправильно?

252. Зіставно-протиставні, порівняльні, пояснювальні та наслідкові

відношення виражають безсполучникові складні речення

253. Уведення чужої мови до авторського тексту зі збереженням певних

особливостей живого мовлення персонажа, але без пунктуаційних

засобів прямої мови і посилання на джерело, – це:

254. Інформаційний простір держави – це:

255. До органів керування інформаційним простором в Україні не належать:

256. Інформаційна безпека не включає такого компонента:

257. До методів протидії інформаційним атакам не належать:

258. Внутрішній інформаційний простір держави це:

259. До ознак авторитарної теорії преси не входить:

260. До ознак лібертальної теорії не входить:

261. Лібертальна теорія була єдиним теоретичним базисом розвитку

журналістики до:

262. До основних видів інформаційної діяльності не входить:

263. Інформаційна продукція та інформаційні послуги регулюються:

264. Суб'єкти інформаційних відносин звільняються від відповідальності за

розголошення інформації з обмеженим доступом:

265. Ефективність комунікації вимірюється:

266. Яка з названих характеристик не входить до критеріїв інформаційного

комфорту як найменш важлива:

267. Закон апперцепції з точки зору комунікаційних технологій передбачає:

268. Які характеристики маси є правильними? Маса — це спільнота людей:

269. Людина у масі є:

270. Масова комунікація за своєю природою є:

271. Масова комунікація є:

272. Масова комунікація — це процес:

273. Масифікація людини відбувається за умови:
274. Сутність зв’язків з громадськістю у військовій сфері. Термінологічний апарат зв’язків з громадськістю.
275. Глобалізація зв’язків з громадськістю у військовій системі.

276. Основні принципи організації та планування роботи служб зі зв'язків з громадськістю в органах державної влади.
277. Нормативно-правове регулювання діяльності служб зі зв'язків з громадськістю в органах державної влади.
278. Феномен військового колективу. Організаційно-психологічні характеристики військового колективу.  
279. Інформаційна робота з військовослужбовцями у бойових, рятувальних операціях.

280. Характеристика військового колективу у зв’язках з громадськістю.
281. Регламентація життєдіяльності військового колективу.
282. Фактори, якими визначається спільність військового колективу. 
283. Методика планування зв’язків з громадськістю в військових частинах.
284. Методичні засади формування програми зв’язків з громадськістю.
285. Характеристика чинників , сутність і зміст роботи по зв’язках з громадськістю у військовому середовищі. 

286. Члени сімей та родичі військовослужбовців у цивільно-військових відносинах. Призовна молодь, кандидати для служби за контрактом.
287. Принципи взаємодії інформаційних органів військових органів управління з засобами масової інформації.
288. Стосунки зі ЗМІ як один із головних чинників зв’язків з громадськістю. Двосторонній характер зв’язків.
289. Шляхи уникнення протиріч в суспільних групах з використанням ЗМІ.
290. Інформаційно-аналітичні  матеріали у ЗМІ, їх тематична спрямованість на аудиторію.
291. Засоби масової інформації як чинник вирішення протиріч в суспільстві.
292. Організаційні форми зв’язків військових засобів масової інформації з державними громадськими організаціями.
293. Прес-служба, структура і функції організаційних форм роботи.
294. Взаємодія прес-служби з засобами масової інформації.
295. Інформаційні служби Збройних Сил в системі зв’язків з громадськістю.
296. Прес-конференція в системі факторів по зв’язках з громадськістю.
297. Психологічні аспекти підготовки публікації, аудіо-відеоматеріалу військовою редакцією для цивільної аудиторії.
298. Прес-тур як форма оперативного інформування військовослужбовців  Особливості організації інтерв’ю для військового видання, радіо, телебачення. Прес-клуб як особлива форма взаємодії журналістів з аудиторією.
299. Методика організації і проведення прес-конференцій.
300. Технології створення інформаційного приводу.
301. Класифікація документів по зв’язках з громадськістю.
302. Організаційна робота прес-служби по формуванню цільової аудиторії. 
303. Організаційні і методичні прийоми проведення прес-конференцій. 
